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Importancia comercial de los Dibujos y Diseños
Industriales

Los diseños industriales son activos empresariales que pueden incrementar el
valor comercial de una empresa y sus productos. Por lo tanto, la protección de
los diseños valiosos suele ser una parte fundamental de la estrategia comercial
de cualquier diseñador o fabricante.

El registro de un diseño valioso contribuye a obtener un mejor rendimiento del capital
invertido en crear y comercializar el producto y, por lo tanto, supone una mejora de los
beneficios.    Cuanto más éxito tiene un diseño, mayor es su valor comercial para la empresa.
Un diseño protegido puede también cederse(o venderse) a otros mediante la concesión
de una licencia, modo que permite acceder a mercados inabordables de otra manera.  El
registro de los diseños industriales fomenta la competencia leal y las prácticas comerciales
honradas, lo que, a su vez, promueve la producción de una amplia diversidad de productos
atractivos estéticamente.    Es frecuente que las empresas dediquen tiempo y recursos a
mejorar el diseño de sus productos. Se crean diseños nuevos y originales con los siguientes
fines:    (i) Para incidir en los consumidores. La estética es uno de los principales factores
que influyen en la preferencia que muestra el consumidor por uno u otro producto. Ante
resultados técnicos relativamente similares, lo que determina la decisión del consumidor
es el precio y el aspecto estético. Por consiguiente, al registrar sus diseños industriales,
los fabricantes protegen, de hecho, uno de los elementos distintivos determinantes para el
éxito del producto en el mercado. Un diseño industrial añade valor al producto, lo hace más
atractivo y llamativo a los clientes y puede, incluso, convertirse en el principal motivo de
compra del producto.    (ii) Para adaptar los productos a determinados segmentos del
mercado. Con ligeras modificaciones en el diseño de los productos (por ejemplo, de un
reloj) se puede captar la atención de distintas franjas de edad, culturas o estratos sociales.
Aunque la función primordial de un reloj es siempre la misma, los niños y los adultos tienen
por lo general gustos distintos en cuanto al diseño.    (iii) Para crear un nuevo nicho de
mercado. En un mercado competitivo, muchas empresas tienen interés en crear un nicho de
mercado introduciendo diseños creativos en sus nuevos productos para distinguirlos de los
de sus competidores. Así ocurre con artículos de uso cotidiano como pueden ser los cerrojos
de las puertas, las tazas, los platos o los zapatos, y con artículos de lujo como las joyas, los
ordenadores o los automóviles.    (iv) Para fortalecer una marca. Los diseños creativos
suelen ir asociados a marcas distintivas con el propósito de reforzar la imagen corporativa
de una determinada empresa. Muchas empresas han cosechado éxitos de ventas al crear o
modificar su imagen de marca prestándole suma atención al diseño del producto.


