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¢Qué esuna marca?

Las marcas comerciales a diferencia de las invenciones y los model os de
utilidad, protegen signos distintivos, no invenciones. Por marca comercial
se entiende todo signo utilizado para distinguir en el mercado, productos,
servicios, establecimientos industriales y comerciales.

Laprincipal caracteristica de una marca es su caracter distintivo, esto es, debe ser capaz
de distinguirse de otras que existan en el mercado, afin de que el consumidor diferencie un
producto y/o servicio de otro de la misma especie o idénticos que existan en el mercado.

L os consumidores gque estan satisfechos con un determinado producto son méas propensos
a comprar nuevamente o avolver a usar ese producto. Para ello es necesario que puedan
distinguirlo de otros productos idénticos o similares.

L as marcas comerciales pueden ser palabras, letras, nimeros, fotos, formasy colores asi
como toda combinacion de los mismos:

# Una Palabra o palabras o con o sin significado idiomético, combinacion de letras, y/o
ndmero: marcas denominativas.
# Etiquetas con figuras, imagenes, simbolos, dibujos, marcas figurativas.

# En etiquetas con palabra o palabras o con o sin significado idiomatico, combinacion de
letras, y/o nimero, en combinacion con figuras, imagenes, simbolos, dibujos: marcas
mixtas.

Estas son las marcas mas comunes, pero también puede ser cualquier signo distintivo,
capaz de representacion, por ejemplo, un sonido: marcas sonoras.

La proteccion que concede lamarcaes, a igual que los restantes titulos de propiedad
industrial, territorial, es decir, sdlo anivel nacional; y temporal, es decir, por 10 afios
contados desde su registro, pero a diferencia de los otros titulos de proteccién las marcas son
renovables indefinidamente por periodos iguales, previo pago de latasa correspondiente.



